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детальне ознайомлення із теоретичними та різноманітними методами соціально-політичного маркетингу, надання слухачам інформації про інструменти та технології організації та проведення виборчих кампаній
Очікувані результати навчання. 

Успішне засвоєння матеріалу курсу дозволить слухачам навчитися розробляти та проводити соціально-політичні маркетингові кампанії, здійснювати керування та експертну оцінку виборчих кампаній, використовувати різноманітні технології в електоральній сфері. Слухачі оволодіють знаннями та навичками застосування прийомів, засобів та методів маркетингового впливу на виборчі процеси
Теми аудиторних занять та самостійної роботи

1. Теоретичні засади роботи у виборчих кампаніях

2. Маркетинг політики як фундамент впливу на політичну поведінку

3. Становлення професійної діяльності із  політмаркетингового та технологічного супроводу виборчих  кампаній

4. Поведінка виборців: вивчення, вплив, тиск та спротив йому

5. Вибори та політичні технології

6. Моделі та схеми організації та проведення виборчих кампаній

7. Методи та прийоми впливу на виборчу поведінку

8. Електоральний спічрайтинг

9. Прогнозування результатів виборчих кампаній

10. Засоби поточного контролю виборчої кампанії

Методи контролю результатів навчання

ІНДЗ (складання плану організації та проведення виборчої кампанії), залік

Мова викладання. Українська


